e studie..

Kjetil Sander presenterer:

SEO

Synlighet - Trafikk - Konverteringer

ST, V- WY o
~ s g | L WD

M‘.\ll\“s wncTs ~ “ﬂ r
» gwane O
RESULY ~, ENGINE
‘1 / tSIGE - 4

=, : {

WEB . 2

N 1069 PSS, ?/ ,

: -
=g L\ J i
! J’Eﬂm T et peme
geARCH <Y (. ~ G

Hva er sgkemotoroptimalisering og hvordan:

e Sikre en forsteside rangering i Google pa viktige
sokeord

e Optimalisere trafikken til sidene

e Fa dem til 4 handle (koverteringsraten)?
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Brukervilkar (terms of use)

Dette er en e-bok som bestar av ulike artikkelserier hentet fra: http://eStudie.no

E-boken er lastet ned for personlig bruk. Det er ikke lov til 4 kopiere
innholdet eller spre det til andre uten skriftlig samtykke pa forhand. Andre kan
laste ned sin egen personlig e-bok ved & ga til http://eStudie.no.

Onsker du a bruke artikkelserien som en del av et undvervisningsopplegg kan du
innga en klasse- eller partneravtale som gir deg muligheten til & distribuere kopier
til alle dine elever og kursdeltakere til en redusert pris. Send i safall en foresporsel

til redaksjonen@eStudie.no.
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