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Hvordan gå frem for å utvikle et 
profesjonelt nettsted til selskapet? 
 
En lærebok om planleggingsprosessen, fra evaluering 
av dagens nettsted, til ferdigstillelsen av et nytt som 
løser dine kommunikasjonsoppgaver og når dine mål. 
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Forord 
Denne e-boken er skrevet for dem som ønsker å lære hvordan de kan gå frem for å 
lage et suksessfult nettsted som: 
 

• Løser selskapets kommunikasjonsoppgaver 

• Øker selskapets lønnsomhet 
• Forbedrer selskapets omdømme og kundelojalitet 

 
E-boken er skrevet av OnNet AS sin daglige leder og ansvarlig redaktør i 
eStudie.no, Kjetil Sander. E-boken kan gratis lastes ned og benyttes av alle OnNet 
AS sine kunder. Andre kan kjøpe e-boken og lese artikkelserien ved å besøke 
http://eStudie.no.  
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