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Forord 
Dette er læreboken til kurset «Aksjeskolen». Et kurs som lærer det alt du trenger å vite for 
å begynne å investere i aksjer og verdipapirer. Kurset er antagelig den mest omfattende 
utdanningen du i dag kan ta i Norge innen investering i aksjer og verdipapirer.  
 
Kurset ble opprinnelig utviklet på begynnelsen av 2000-tallet for dem som ønsket å bli 
aksjemeglere. Når dette yrket ble digitalisert ble kurset gjort om til å bli et nybegynner kurs 
for dem som ønsker å investere i aksjer og bygge opp sin egen aksjeportefølje. 
 
Denne e-boken vil ta deg grundig igjennom alle sidene av aksjehandel og gi deg en 
grundig innføring innenfor det du trenger å vite for å kunne ta en kvalifisert vurdering av 
hvor stor risiko du tar når du kjøper en aksje i forhold til aksjens oppside (potensielle 
gevinst).  
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